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Expertos
analizan el
revulsivo que
supone el
nuevo equipo
de fútbol

El Málaga se convierte en la
bandera social de la provincia El plan de

austeridad
autonómico del
PP logra tibios
beneficios P31

RECORTES
COSMÉTICOS

VACACIONES
EN PELOTAS

EEUU,
DESTERRADO
DEL CLUB DE
LOS PAÍSES MÁS
SEGUROS P43

La euforia por el Málaga se
ha desatado y algunos ha-
blan de ‘Malagamanía’. Un
fenómeno de raíces depor-
tivas pero con efectos so-
ciales, económicos, psico-
lógicos y de promoción. El
equipo de fútbol se ha con-
vertido en bandera social
de la provincia y la marca
Málaga está en boca de to-

dos. Expertos analizan el
alcance del revulsivo so-
cial que está suponiendo
el nuevo equipo de fútbol
con jugadores de renom-
bre y la apuesta económi-
ca del jeque catarí Abdu-
llah Al-Thani.
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LA OTAN
SUFRE SU
PEOR REVÉS EN
AFGANISTÁN P38

EL ETERNO ENCANTO DE TORREMOLINOS
La cuna del turismo de la Costa del Sol mantiene su liderazgo medio siglo después P10
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El Trofeo Carranza sigue sin
llegar a la vitrina (2-0) P61

Un día desnudos en
un hotel de Almería,
el único nudista de
España V2

CELIA VILLALOBOS

«SOY MARUJONA
Y VERDULERA
A MUCHA
HONRA» V8


