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La marca Málaga despega
Dspués de muchas décadas 
eclipsada por la marca Costa 
del Sol, Málaga está de moda. 
Situada entre los destinos cul-
turales en alza y con el Centro 
Pompidou como reclamo in-

minente, se encuentra en el 
momento ideal para construir 
su marca-ciudad. Cuatro ex-
pertos ofrecen su diagnóstico 
sobre este momento clave para 
el futuro de la capital. P3

Situada entre los destinos culturales 
de moda y con el Pompidou como 
reclamo inminente, la imagen de la 
ciudad gana peso 

El candidato, junto al cauce del río Guadalmedina en Málaga. :: SALVADOR SALAS

XL Semanal, Gente de Málaga Dinero 
y Empleo y Hoy Corazón

Rajoy pide en 
Córdoba que 
Andalucía se sume a 
la recuperación con          
el PP P29

El conflicto por la 
propiedad del Málaga 
suma más incertidumbre 
al proyecto de                      
La Bajadilla  P7

«EN ANDALUCÍA  
ES UN ACTO DE 
NORMALIDAD QUE YO 
DIGA ABIERTAMENTE 
QUE SOY GAY» P27

ANTONIO MAÍLLO  
CANDIDATO DE IU A LA  
JUNTA DE ANDALUCÍA

«LOS 
FARMACÉUTICOS 
LLEVAMOS A LA 
ESPALDA LA 
MAYOR PARTE DE 
LOS ESFUERZOS 
DEL SISTEMA 
SANITARIO» P12

PEDRO SÁNCHEZ 
SE JUEGA EN 
MADRID EL 
TODO O NADA    
P35

ROVI, UN 
CUENTACUENTOS 
DE GOYA
El actor del 
momento fue un 
«chico vivo»  
del barrio de La Paz 
que comenzó  
a actuar en  
teterías    
P55

LEANDRO MARTÍNEZ     
PRESIDENTE DE COFARAN

Un muerto en un ataque 
en Copenhague contra 
un dibujante de viñetas    
de Mahoma P40

El terror islamista 
elige Dinamarca 
para golpear de 
nuevo en Europa 

Demasiado 
castigo para un 
Málaga previsible 

Último examen. El Unicaja,    
a llegar líder a la Copa  P76

 MÁLAGA 0 ESPANYOL 2

Dominó al rival, pero creó poco 
peligro y falló un penalti P65

:: ÑITO SALAS


